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Le motivazioni che le fanno intraprendere attivita di business all'estero

Aumentare il fatturato - g
ovluppare e e grezeel 30%
concetto di Made in Italy °
Diversificare il rischio imprenditoria- o

. - ] 19%
le su piu mercati
Incrementare il know-how grazie a . 0%
partner "distanti" dagli operatori
Diminuire i costi di produzione e/o
distribuzione in specifici mercati . 0%
(delocalizzazione produttiva e/o
distributiva)

Il profilo del partner commerciale ideale all'estero
Distributori per i retai - ] 36%
nale °
Brand di riferimento per azienda o
- - ] 19%
In conto terzi
Punti vendita in franchising - 1%
Produttori in loco . 3%
Le attivita di internazionalizzazione di interesse

Vendita di beni e servizi allinterno di
accordi commerciali (GDO, agente o
distributore, ricerca grossisiti e rappre-
sentanti, franchising)
Joint venture _ 15%
Accordi di produzione in loco _ 10%
Avviamento di un nuovo stabilimento . 3%

Fonte: elaborazione Centro Studi cosmeTica maLia sulla base delle segnalazioni degli operatori intervistati online.
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